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Monitoring: Definition und Messung

Definition aus dem EU-Projekt
.Measuring Environmental Innoation“ (MEI):

“Eco-innovation is the production, application or exploitation of a good, service,
production process, organisational structure, or management or business
method that is novel to the firm or user and which results, throughout its life
cycle, in a reduction of environmental risk, pollution and the negative impacts of
resources use (including energy use) compared to relevant alternatives”.

(Kemp und Pearson, 2008, Final report MEI Projekt. www.merit.unu.edu\MEI).

Definition betont:

« Neuheit (fir Unternehmen)
Nicht: Neuheit fir Markt, Welt
= typischerweise inkrementelle Innovationen

« Betonung auf Ergebnissen (im Gegensatz zur Motivation)

« Vergleich mit relevanten (d.h. konventionellen) Alternativen, d.h.
Energiesparlampen verglichen zu konventionellen Birnen
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Methoden zur Messung
Definition orientiert sich an Oslo-Manual von
OECD/Eurostat (2005):

« Beinhaltet technische Prozess- und Produktinnovationen
» Als auch organisatorische Innovationen

Wichtigste Messmethoden sind:

« Befragungen (z.B. CIS —Community Innovation Survey)
« Patentanalysen

« Bibliometrische Methoden

» Bis heute:
Keine regelmafiges Monitoring, nur partielle Analysen

» aber: Projekt ,Eco-innovation Observatory" ist gestartet
in EU CIP-Programm

—
The OECD survey 2003
Figure 2: Choice of Environmental Technologies in Seven OECD Countries
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2. Lead Markte flr
Umweltinnovationen

100 1 Penetration rate
in percent

Lead market

Lag markets

Quelle: Beise 2001
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Beispiel:Internet

User per 1000 people

Internet
in the USA

Internet in
Germany

Internet in
Minitel in France

100 France
~

83 84 85 86 87 88 89 90 91 92 93 94 95 96 97 98 99 00
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Lead Markets — ein
Sommermrchen?

-

LA lead market is like a country that has being

selected to host the world cup. Because of the home
market advantage the local team has a better chance

of winning.”

European Competitiveness Report (2006)
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Erfolgsfaktor Regulierungsvorteil
Die Diffusion der Windenergie hangt vor allem von Einspeisetarifen ab

607 Wind energy usage
as apercentage of
Wind potential
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Quelle:OECD. YEAR

Erfolgsfaktor Nachfragevorteil

Die Diffusion der Diesel Direkteinspritzung héngt vor allem von der Marktnachfrage ab

Share of diesel motors
with direct injection (%)

Germany

40 France

Western
Europe
Japan
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Source: ZEW, Bosch
* USA: predominantly light trucks
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3. Je radikaler die Innovation, desto
erfolgreicher?
Systeminnovationen und Nachhaltigkeit
Factor10. —— Function innovations = new system
Factor5 —T—
Partial system redesign
System optimization
Factor2 1 —
| | |
I T | Time
s 10 20 horizon
Source: Weterings et al., 1997
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Nationales F&E Portfolio fur Kraftwerke:
Lock in-Effekte: Inkrementelle Innovationen diffundieren besser, radikale
Innovationen setzen sich nicht am Markt durch
F&E Portfolio Demo & Pi Ki
1970er Kohlevergasung Briiter KDV SWR
DWR AVR DWR
SWR SWR
HTR DWR
1980er Kohlevergasung Kohlevergasung
WSF Kombi-Kraftwerk
Fusion THTR
WSF
Briter
Windkraft (Growian)
1990er Kohlevergasung DWSF
DKST BZ
WSF
BZ
Fusion
Seit 2000 | CO2-Abscheidung
DKSF
Fusion

Jede Innovation
ist inkrementell
Die ersten
Automobile
waren Kutschen
ohne Pferde
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4. Okonomische Wirkungen auf Wettbewerbsfahigkeit und Beschaftigung
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Figure : Employment effects of eco-innovations in 5 EU countries (Rennings/Zwick, 2002)
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Innovatoren Energie- und Ressourceneffizienz CIS4

7. Effects of innovation during 2002-2004

7.1 How important were each of the following effects of your product (good or service) and
P i i i d during the three years 2002 to 20047

Degree of observed effect
High Medium Low  Not relevant

Reduced materialy and energy per und oltput

et
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Innovatoren Energie- und Ressourceneffizienz

Analyse Community Innovation Survey (CIS) 4
Mannheimer Innovationspanel (MIP) 2005:

« Ho6here Produktivitat. D.h. Umsatze pro Mitarbeiter 15%
héher als bei Vergleichsgruppe

« Ziel Kostenreduktion bei Prozessinnovationen ist wichtiger

* Qualitatsverbesserung des Produktionsprozesses wird ofter
erreicht

« Rationalisierungseffekte bei Prozessinnovationen werden
ofter erreicht und sind 50% héher als bei anderen
Innovatoren
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Innovatoren Energie- und Ressourceneffizienz Il

» Hohere Innovationsbarrieren: Regulierung
(Burokratie), Mangel Kooperationspartner,
Finanzierung

* Nutzen haufiger alle Informationsquellen (aul3er
Kunden) wie z.B. Lieferanten, Forschungsinstitute,
Industrieverbande

» Keine Unterschiede: Anteil Innovationen und F&E
am Umsatz, Erfolg von Produktinnovationen,
allgemeiner Firmenerfolg

« Keine Unterschide auch bei 6ffentlicher Férderung
= keine Bevorzugung, aber auch keine
Diskriminierung

Innovationen im Bereich Material und Energieeffizienz: Osterreichische Firmen im VergleicH

GER_CZE FRA BEL _NED SWE POL_AUT _FIN_ESp _ITA WOR|

WG, 12 NA 84 NA 63 78 23 NA NA 10 12 18
Food 102 69 52 55 67 90 20 NA 65 32 16 19
Tobacco NA 00 NA NA NA NA 250 NA NA 167 NA NA
Texie: 23 45 53 86 63 53 43 87 123 19 09 11
Clothing 19 58 43 00 NA NA 15 NA 39 09 01 00
Leatner 17 NA 19 NA NA NA 37 NA 67 05 10 nv

o0 51 37 23 33 NA 48 39 00 00 28 19 56
Pay 65 40 72 34 73 65 81 51 81 35 03 80l
Printing / Publishing 4 35 57 60 57 44 35 NA 52 43 23 00

Petroleum NA NA 143 NA 174 NA 49 NA NA 71 NA NA
/

Metal production 115 91 118 77 96 66 114 NA 82 485 31 73
Wetal processin o8 70 45 32 46 67 39 20 29 18 16 21
Machinery and equipment 56 4 64 66 89 43 46 34 39 24 18 39
cor 23 157 51 NA 95 NA 13 NA 00 32 23 00
91 41 72 97 NA 61 51 48 46 35 34 71

66 58 75 19 NA 100 67 NA 49 64 23 4l

B4 B1 45 26 NA NA 37 20 00 53 35 11

121 102 108 85 84 79 58 NA 52 60 25 32

les 66 95 64 00 NA NA 40 NA 22 44 20 07

Furniture, sports goods, toys 79 61 73 66 50 33 46 NA 45 30 13 52
Recycling 147 57 NA 60 NA NA 10 NA 00 54 05 34
Energy and Wate 59 NA 80 NA 53 52 94 NA NA 17 20 00

NA: value not available; * sector 10-41, ie. excluding the building industry; ** sector 51, 60-67, 72, 74.2, 74.3. The highest values in a
sector are in bold print. Firms that in 2002-2004 introduced new products andlor processes which had significant effects on cuts in material or energy
costs per unitiprocedure as a percentage of al firms. Note: Firms having at least 10 employees. Al figures are extrapolated to the total firm population.
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5. Ergebnisse aus dem Mannheimer Innovationspanel 2009

Europaweite Innovationserhebung 2009
(Community Innovation Survey 2009)

Zukunftsperspektiven der deutschen Wirtschaft - Dienstleistungen der Zukunft

ZEW

i)
infus




15 Umweltinnovationen

Westingereng des Urmwelibelastiag fihuen
Hekte konmen enteder i
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Determinanten Innovatoren
Energieeffizienz, CO,-Emissionen

» Gegenwartige Regulierung ist nicht relevant,
Subventionen sind fur CO,-Vermeidung
relevant

» Erwartete kiinftige Regulierung wichtig

. KosteneinsFarungen, Marktnachfrage,
Selbstverpflichtungen wichtig

» Vergleichsweise niedrige
Wettbewerbsintensitét, bei CO2-
Vermeidungsinnovationen bedrohen
Markteintritte neuer Konkurrenten allerdings
die Wettbewerbsposition der Firmen
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Determinanten Innovatoren Recycling

» Gegenwartige und erwartete kinftige
Regulierung wichtig
* Subventionen relevant

» Kosteneinsparungen, Marktnachfrage,
Selbstverpflichtungen wichtig

* Vergleichsweise niedrige
Wettbewerbsintensitat, Markteintritte neuer
Konkurrenten bedrohen allerdings die
Wettbewerbsposition der Firmen
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Wichtig fur Unternehmen:

Energie, CO,: Universitaten,
Forschungsinstitute und Industireverbande
sind wichtige Informationsquellen, wichtiger
als interne Forschungsaktivitaten
Recycling: Patente wichtig

Marketing: Wichtig fur
Energieeffizienzinnovationen, nicht fur CO,-
Einsparung, bei Recycling nur fur
Produktinnovationen
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Fazit

. Fortschritte im Monitoring, aber keine kontinuierliche
Befragung

. Lead Méarkte. Nachfrage und Regulierung wichtige
Erfolgsfaktoren

. Diffusionsvorteile fir inkrementelle Innovationen

. In der Energie- und Klimapolitik Regulierung
(abgesehen von Subventionen) bislang weniger
entscheidend (im Vergleich zu anderen
Umweltinnovationen), aber kiinftige Verscharfungen
erwartet




